
 
  

                                                                                                   
                                                                                                                            

 

 

 MKT_12_001 :   کارگاهکد                        ( شرکتها جهت گیریو  تحقیقات بازاریابي )                         آموزشي: کارگاه

 

 

 

 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 کارگاه محتوای 
 

 تحقیقات بازار یابي و بازارهای صنعتي وبازار های مصرف کننده نهایي 

 عوامل موثر در توجه وتمرکز شرکت ها بر تحقیقات بازاریابي 

 ناخت مسئله تحقیق بازاریابي وروش تدوین وطراحي طرح تحقیقروش های ش 

 روش های گردآوری اطلاعات دست دوم و دست اول 

 روش تدوین پرسشنامه 

 تعریف جامعه ونمونه گیری های احتمالي .غیر احتمالي 

 چگونگي عرضه گزارش نهایي 

 

 مقدمه 
 

وظیفه ی تحقیقات  مي باشد.بازاریاب و مصرف کنند گان و جامعه تحقیقات بازاریابي به عنوان رابط و حلقه ی اتصال میان مدیران 

. موقعیت اقتصادی و جغرافیایي ، دگرگوني های جمعیتي و استبازاریابي تهیه ی اطلاعات کمي و کیفي برای تمام امور بازاریابي 

   . وه و بکر شناخته شوندمتغیرهای مردم شناسي و رفتاری مي بایست به دقت بررسي گردند تا فرصتهای بالق

 

 سرپرستان مدیران اجرایي/ کارشناسان / مدیران بازاریابي /   شرایط شرکت کنندگان:

 

 (در صورت درخواست جهت گواهی نامه بین المللی معتبر هزینه جداگانه محاسبه می گرددداخلي)  رایه گواهي نامه  آموزشيا 

 (  ارمیان وعدهپذیرایي از شرکت کنندگان  / )زشیابي از فراگیران استادان 

 استادان ارایه مشاوره به شرکتها  در حوزه های مختلف با شرایط ویژه توسط 

 استفاده فراگیران از سمیتئاترهای شرکت با شرایط ویژه 

  عضویت در باشگاه مشتریان و ارایه خدمات ویژه 

  دد.% تخفیف ویژه محاسبه می گر01نفر در هر دوره  3در صورت معرفی بیش از 

  تخفیف ویژه محاسبه می گردد.01در صورت ثبت نام هر فرد جهت حضور در سه کارگاه  آموزشی % 
 

 

 

 

 

 

 

 

  تماس حاصل فرمایید.  77121278و  77121288 مرجانيخانم  آموزشبرای هماهنگي ثبت نام با واحد  

 

 


